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RESULTADOS

Os resultados puderam ser
notados ja durante o processo
de construcao do projeto, onde
os alunos mediados pelo
professor, conseguiam
perceber a aplicacao dos
conceitos e as possibilidades de

escolhas estratégicas para o
desenvolvimento do plano de
comunicacao. Ao final os
alunos puderam se auto avaliar
a partir do resultado real do
projeto, onde o grupo que
conseguiu o resultado esperado
se contrastou com o grupo que
obteve resultado aquém do
esperado, desta forma as falhas
na implementacao do plano de
comunicacao de marketing
ficaram mais evidentes.

INTRODUCAO

O desenvolvimento da comunicacao
mercadologica € como criar uma boa
historia, deve ter um enredo bem
desenvolvido, timing perfeito, grandes
descobertas e um desfecho fantastico.
No entanto quando comunicando a
marca de uma empresa  esse
desenvolvimento se torna ainda mais
complexo, pois decisdes relativas a
amplitude, frequéncia, penetracao e
midias devem ser tomadas. Por essa
razao se deve a escolha de desenvolver
a disciplina: Midia e comunicacao
publicitaria por meio de um Project
Based Learning gamificado.

ALGUMAS CONSIDERACOES

E importante ressaltar que a
implementacao do Problem
Based Learning é uma
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Por meio da utilizacao do Project Based
Learning foi estabelecido um problema,
neste caso a implementacao de uma
campanha para arrecadacao de roupas
de duas instituicoes de Presidente
Prudente. Apos a apresentacao do
problema, a disciplina ocorreu e as aulas
eram utilizadas para apresentar os
topicos relativos a  comunicacao
publicitaria, desta forma os alunos
puderam conhecer o problema e
construir as hipoteses para solucao do
mesmo, ao final do periodo
determinado os dois grupos haviam
construido os planos de comunicacao e
puderam por em pratica pelo tempo de

construcao e implementacao
do projeto que eles
desenvolveram. Nesta direcao a
fala dos alunos representa a
conquista do objetivo deste
projeto, ja que conseguiram
perceber a aplicacao real de
cada etapa do plano de
comunicacao e também
notaram que quando existia
uma falha no plano, o resultado
também era problematico.
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